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IPC DE ADULTOS MAYORES VULNERABLES SE
UBICA POR ENCIMA DEL IPC GENERAL

e En junio del 2026, el indice de Precios al Consumidor del Adulto Mayor (IPC-AM)
registré una variacién mensual de 0,1%, ligeramente sobre el IPC general (0,0%).

e El IPC del Adulto Mayor Vulnerable presenté una variacion mayor, alcanzando 0,2%
m/m. De las trece categorias que conforman el indice siete impulsaron el aumento de
los precios para el adulto mayor vulnerable.

e En los adultos mayores, la division con mayor incidencia positiva fue “Alimentos y
Bebidas no Alcohdlicas”, con una contribucion de 0,199 pp.

e Este resultado estuvo impulsado principalmente por el aumento en los precios del
Platano, Pan y Zapallos Italianos, productos con mayor peso en la canasta de este
grupo en comparacion con la poblacién general.

e La division con mayor incidencia negativa para el IPCAM fue “Transporte” con
incidencia mensual de -0,155 pp. para el IPCAMV fue “Equipamiento y Mantencion del
Hogar” con incidencia mensual de -0,110 pp.

e Destaca la caida en el precio de transporte a través de la baja del precio de la gasolina,
petrdleo Diesel, transporte privado de pasajeros, entre otros.

e Asi, la inflacion anual de los adultos mayores fue 4,3%, al igual que la poblacion
general, mientras que en los adultos mayores vulnerables alcanzé 3,8%.
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En junio de 2026, el IPC-AM anoté un incremento mensual de 0,1%, un poco mayor al registrado

por el IPC general.

De las trece categorias que conforman el indice, nueve impulsaron el aumento de los precios para los
adultos mayores, mientras que tres tuvieron un efecto contrario. “Educaciéon” tuvo una incidencia igual a
cero. La division que mas influyd en la disminucién de precios para los adultos mayores fue “Alimentos y
Bebidas no Alcohdlicas”, con una incidencia de 0,199 puntos porcentuales (pp.). En esta categoria, destaca
en junio el aumento del platano (7,6% m/m), los zapallos italianos (8,9% m/m) y el pan (4,5% m/m),
productos que son consumidos en mayor medida por los adultos mayores en comparacién con la poblacion
general (Tabla 1).

En tanto, la division que tuvo el impacto negativo mas relevante en la inflacion para los adultos mayores
fue “Transporte” con una incidencia de -0,155 pp. Destaca la caida en el precio de la gasolina (-2,5% m/m),
petréleo Diesel (-8% m/m) y transporte privado de pasajeros (-4,5% m/m), que tienen una mayor
participacién en el presupuesto de los adultos mayores en comparacion con la poblacién general.

El IPC-AMV experimenté aumento mensual de 0,2% en junio, superando el incremento
registrado del IPC AM y de IPC general.

Dentro de las trece divisiones que conforman este indice, siete contribuyeron al aumento de la inflacidn,
mientras que cinco la disminuyeron. “Educacion” y “Seguros y servicios financieros” tuvieron una incidencia
igual a cero. La categoria que mas impactd en el aumento de los precios para los adultos mayores
vulnerables fue también "Alimentos y bebidas no alcohélicas", con una incidencia de 0,275 pp. Destacan
los incrementos en el precio de los productos mencionados antes, especialmente el pan, alimento que es
consumido en mayor medida por los adultos mayores vulnerables, tanto en comparacién a la poblacién
como los adultos mayores en general.

La divisidn que tuvo la mayor influencia negativa fue “Equipamiento y Mantencién del Hogar”, con una
incidencia de -0,110 pp. Destaca la disminucion en los precios de los colchones (-17,5% m/m), articulos para
calefaccion del hogar (-10,1% m/m) y textiles para camas (-6,5% m/m), donde colchones y articulos para
calefaccidn del hogar son consumidos en mayor medida por los adultos mayores vulnerables, tanto en
comparacion a la poblacién como los adultos mayores en general.
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Grafico 1. Variacién mensual IPC general, IPC AM e IPC AMV (%)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.

Tabla 1. Principales variaciones mensuales negativas por producto, IPC general, IPC AM e IPC AMV (junio

2026).
Alimentos y bebidas no alcohdlicas
Producto Var. Mensual Ponderacién Ponderacién Ponderacién
(%) IPC IPCAM IPCAMV
Zapallos Italianos 8,9 0,038 0,054 0,047
Platanos 7,6 0,205 0,272 0,415
Pan 4,5 2,216 2,647 4,804
Transporte
Gasolina -2,5 3,390 3,094 1,448
Petrdleo Diesel -8 0,495 0,429 0,263
Transporte Privado de Pasajeros -4,5 0,435 0,414 0,563

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.
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BRECHAS ENTRE LA INFLACION MEDIDA POR EL IPC-AM, IPC-AMV E IPC GENERAL

En junio, la inflacion mensual que enfrentaron los adultos mayores vulnerables fue poco menor a la
registrada por la poblacién general. Esta diferencia se explica principalmente porque una de las divisiones
en las que mds subieron los precios respecto a mayo fue “Alimentos y Bebidas no alcohdlicas” la cual tiene
una ponderacion mayor en el consumo de los adultos mayores, especialmente los vulnerables, debido a la
etapa de la vida en la cual se encuentran y a que destinan una mayor proporcién de sus ingresos a
necesidades basicas como la alimentacién (Tabla 2).

Tabla 2. Variaciones e incidencias mensuales por divisién, IPC general, IPC AM e IPC AMV (junio. 2026).

IPC general IPC AM IPC AMV
Division Ponderacion var. Incidencia | Ponderacién var. Incidencia | Ponderacién var. Incidencia
Mensual Mensual Mensual
Allmento’s.y bebidas 2215 08 0,169 25,89 0,8 0,199 34,84 0,8 0,275
no alcohdlicas
Bebidas alcohdlicas y 368 0,9 0,033 3,83 1,3 0,049 3,85 13 0,050
tabaco
Vestuario y calzado 2,90 -6,1 -0,148 2,27 -6,6 -0,123 2,07 -6,2 -0,107
Vivienda y servicios 16,76 0,4 0,070 17,45 0,5 0,091 22,60 0,5 0,134
basicos
Equipamiento y
mantencion del 6,19 -1,7 -0,100 7,51 -1,4 -0,100 6,40 -1,9 -0,110
hogar
Salud 8,21 0,6 0,050 11,69 0,7 0,077 8,23 0,3 0,026
Transporte 13,45 -1,3 -0,181 11,76 -1,3 -0,155 5,68 -1,6 -0,090
Comunicaciones 6,65 0,2 0,014 6,48 0,2 0,014 6,36 0,2 0,014
Recreacién y cultura 4,75 0,8 0,037 3,42 1,0 0,033 2,96 1,3 0,035
Educacién 4,20 0,0 0,000 0,08 0,2 0,000 0,00 0,2 0,000
Restaurantes y 6,22 0,4 0,029 4,42 0,5 0,022 2,97 0,6 0,019
hoteles
Segurgs y servicios 1,10 3,4 0,032 1,15 3,8 0,038 0,24 39 0,008
financieros
Bienes y servicios 3,73 0,7 0,025 4,05 0,6 0,023 3,80 0,6 0,021
diversos

Fuente: Elaboraciéon propia en base a datos del INE.

De este modo, mientras la inflacion anual de la poblacidn general fue 4,3%, en el caso de los adultos

mayores alcanzé el mismo valor que la poblacién general, y entre los adultos mayores vulnerables se ubicé
en 3,8% (Grafico 2).
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Grafico 2. Variacion anual IPC general, IPC AM e IPC AMV (%).
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.
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