¥/ CentroUC

CLAPESUC

Centro Latinoamericano de
Politicas Econdmicas y Sociales

INFACION PARA ADULTOS MAYORES SUBE
0,7% RESPECTO AL MES PREVIO,
SUPERANDO A LA INFLACION MENUSAL
GENERAL

RESUMEN EJECUTIVO
En octubre de 2023, el indice de Precios al Consumidor del Adulto Mayor (IPC-AM)
registré una variacion mensual de 0,7%, superando la inflacion mensual que anotaron
tanto el IPC general como el IPC del adulto mayor vulnerable (IPC-AMV).
El aumento de la inflacion mensual para los adultos mayores se explica
fundamentalmente por el incremento de precios en la categoria “Recreacion y
cultura”, dentro de la cual destaca el aumento del precio de los paquetes turisticos,
servicio que es mas demandado por los adultos mayores en comparacién con la
poblacion general.
La variacion en doce meses del IPC-AM se mantuvo por tercer mes consecutivo en
4,5% (Grafico 1). Esto significa que el ritmo de la caida de la inflacidn interanual para
los adultos mayores se ha reducido.
El IPC del Adulto Mayor Vulnerable (IPC-AMV) en tanto, registrd una variacion
mensual igual a la del IPC general (0,4%), v una variacién de 5,6% en doce meses.




Grafico 1. Variacién en 12 meses IPC, IPC AM e IPC AM (%)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.

En octubre, el IPC AM anoté un incremento mensual de 0,7%, superando la
variacion m/m del IPC general e IPC AMV. La variacidon en doce meses fue de 4,5%.

De las doce categorias que conforman el indice, siete impulsaron el aumento de los precios
para los adultos mayores, mientras que cinco tuvieron un efecto contrario. La division que
mas influyd en el aumento de precios para los adultos mayores fue "Recreacién y cultura”,
con una incidencia de 0,250 puntos porcentuales (pp.). En esta categoria, destaca el
incremento en el precio de los paquetes turisticos (11,4%), que es un servicio que los
adultos mayores consumen en mayor medida en comparacién con la poblacion en general.
De hecho, su ponderacidn en el IPC AM es practicamente el doble de la que tienen en el IPC
general (Tabla 1). Una categoria adicional que contribuyé de manera positiva a la inflacion
de los adultos mayores fue "Alimentos y bebidas no alcohdlicas"”, con un impacto de 0,220
pp. Destaca el incremento en el precio del pimentdn (17,9%). Este producto es consumido
en mayor medida por los adultos mayores en comparacion con la poblacién general, y suma
varios meses dentro de los productos que ha registrado uno de los mayores incrementos
de precios. Por otro lado, la divisién que tuvo el mayor impacto negativo en la inflacidn para

los adultos mayores fue "Equipamiento y mantencién del hogar", con una incidencia de -
0,095 pp.




El IPC-AMV experimenté un incremento mensual del 0,4%, al igual que el IPC
general. Su variacion interanual fue de 5,6%.

Dentro de las doce divisiones que conforman este indice, siete contribuyeron al aumento
de la inflacién, mientras que cinco la disminuyeron. La categoria que mas impactd en el
aumento de los precios para los adultos mayores vulnerables fue nuevamente "Alimentos
y bebidas no alcohdlicas", con una incidencia de 0,290 pp. Destaca el incremento en el
precio del pimentdn, pero también de otros alimentos como el manjar y dulces untables
(6,9%), y la harina (6,7%). Estos productos son mds consumidos por los adultos mayores

vulnerables en comparacién con la poblacién en general, asi como también en relacién a
los adultos mayores en general.

La divisién de “Vivienda y servicios basicos” tuvo nuevamente un efecto al alza, con una
incidencia de 0,202 pp., principalmente debido al incremento de la parafina (11,9%),
combustible de calefaccién que es mas utilizados por los adultos mayores vulnerables en
comparacion con la poblacién en general, asi como también en relacion a los adultos
mayores en general (Tabla 1). Por otra parte, la division que tuvo la mayor influencia
negativa en la inflacion experimentada por los adultos mayores vulnerables fue
"Equipamiento y mantenimiento del hogar", con una incidencia del -0,095 pp.

Grafico 2. Variaciéon mensual IPC general, IPC AM e IPC AMV (%)
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos del INE.




Tabla 1. Principales variaciones mensuales positivas por producto, IPC general, IPC AM e
IPC AMV (octubre 2023).

Alimentos y Bebidas no alcohdlicas
Var. Mensual Ponderacion  Ponderacidn Ponderacion

Producto (%) IPC IPCAM IPCAMV
Pimentodn 17,9 0,05 0,07 0,14
Manjar y dulces untables 6,9 0,07 0,09 0,26
Harina 6,7 0,09 0,11 0,18
Recreacién y cultura
Producto Var. Mensual Ponderacién  Ponderacién Ponderacién
(%) IPC IPCAM IPCAMV
Paquetes turisticos 11,4 0,77 1,43 0,06
Vivienda y servicios bdsicos
Producto Var. Mensual Ponderacion  Ponderacién Ponderacion
(%) IPC IPCAM IPCAMV
Parafina 11,9 0,11 0,13 0,26

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del INE.




BRECHAS ENTRE LA INFLACIPON MEDIDA POR EL IPC-AM, IPC-AMV E IPC GENERAL

En octubre, los adultos mayores experimentaron una inflacion mensual superior a la
poblacién en general. Esta discrepancia se atribuye al aumento de precios en la categoria
"Recreacion y cultura", que tiene un mayor impacto en la inflacién de los adultos mayores,
medido por el IPC-AM, en comparacion con el promedio de la poblaciéon (Tabla 2). La
inflacion mensual de los adultos mayores vulnerables fue la misma que la registrada en la
poblacion general, debido a la compensacién entre los aumentos de precios en categorias
que afectan mas a los adultos mayores de menores ingresos.

Tabla 2. Variaciones e incidencias mensuales por divisién, IPC general, IPC AM e IPC AMV
(octubre 2023)

IPC general IPCAM IPC AMV
Divisién Ponderacién var. Incidencia | Ponderacién Var. Incidencia | Ponderacion Var. Incidencia
Mensual Mensual Mensual
Alimentos y
bebidas no 19,30 0,9 0,195 21,47 0,9 0,220 33,02 0,8 0,290
alcohdlicas
Bebidas
alcohdlicasy 4,78 2,4 0,112 3,71 3,6 0,129 3,39 1,4 0,047
tabaco
Vestuarioy 3,51 3,7 -0,102 2,24 -4,2 -0,068 2,93 3,7 -0,084
calzado
Vivienday
servicios 14,83 1,0 0,140 17,33 1,2 0,206 26,40 0,8 0,202
basicos
Equipamientoy
mantencion del 6,52 -1,6 -0,098 8,41 -1,2 -0,095 5,93 -1,7 -0,095
hogar
Salud 7,77 0,2 0,012 11,74 0,1 0,015 4,10 0,2 0,006
Transporte 13,12 0,4 0,060 12,11 0,4 0,052 7,03 0,6 0,039
Comunicaciones 5,45 -0,1 -0,004 5,58 -0,1 -0,003 4,96 0,0 -0,002
Recreacion y 6,59 1,8 0,116 6,25 3,7 0,250 3,98 0,3 -0,013
cultura
Educacién 6,60 0,0 0,000 0,44 0,0 0,000 0,29 0,0 0,000
Restaurantesy 6,38 0,6 0,044 5,32 0,6 0,034 3,84 0,6 0,023
hoteles
Bienesy
servicios 5,15 -0,7 -0,035 5,40 -0,5 -0,026 4,13 -0,4 -0,015
diversos

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del INE.




En octubre, la inflacion anual para los adultos mayores fue 0,5 pp. menor que la
inflacidon general.

Con este resultado, la inflacidon para los adultos mayores suma siete meses consecutivos por
debajo de la inflacién general (Figura 3). Esta diferencia se debe a la disminucidn de precios
en las divisiones que tienen un mayor impacto en la inflacién de los adultos mayores, que
se mide a través del IPC-AM, en comparacién con la inflacién promedio de la poblacidn,
medida por el IPC General. Esto es evidente en categorias como Transporte (Tabla 3).

Grafico 3. Diferencia variacién anual IPC AM vs. IPC general (puntos porcentuales)
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos del INE.




Tabla 3: Variaciones e incidencias anuales por division, IPC general e IPC AM (octubre

2023)
IPC general IPC AM
Division Ponderacion Var. 12 Incidencia | Ponderacion Var. 12 Incidencia
meses meses

Alimentos y bebidas no alcohdlicas 19,30 8,0 1,752 21,47 7,9 1,889
Bebidas alcohdlicas y tabaco 4,78 9,2 0,417 3,71 9,5 0,334
Vestuario y calzado 3,51 4,0 0,108 2,24 -0,7 -0,012
Vivienda y servicios basicos 14,83 4,6 0,673 17,33 4,2 0,707
Equipamiento y mantencion del 6,52 23 0,141 8,41 34 0,262
hogar

Salud 7,77 6,4 0,446 11,74 6,2 0,638
Transporte 13,12 -2,3 -0,336 12,11 -2,9 -0,399
Comunicaciones 5,45 -3,6 -0,138 5,58 -3,5 -0,135
Recreacion y cultura 6,59 5,9 0,394 6,25 5,0 0,351
Educacion 6,60 11,0 0,686 0,44 1,5 0,006
Restaurantes y hoteles 6,38 8,6 0,577 5,32 8,5 0,464
Bienes y servicios diversos 5,15 6,2 0,316 5,40 7,2 0,385

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del INE.

En contraste, la inflacion anual para los adultos mayores de menores ingresos
superd en 0,6 pp. a la inflacion general.

Este resultado ha sido una constante durante 20 meses seguidos (Figura 4). La principal
razén detrds de que la inflacion para los adultos mayores de menores ingresos, medida por
el IPC AMV, se mantenga por encima de la inflacién promedio de la poblacién, medida por
el IPC general, se debe principalmente a la mayor influencia la categoria "Alimentos vy
Bebidas no Alcohdlicas", cuyos precios han disminuido de manera mas gradual (Tabla 4).




Grafico 4. Diferencia variacién anual IPC AMV vs. IPC general (puntos porcentuales)
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos del INE.

Tabla 4: Variaciones e incidencias anuales por divisién, IPC general e IPC AMV (octubre

2023)
IPC general IPC AMV
Division Ponderacion Var. 12 Incidencia | Ponderacion Var. 12 Incidencia
meses meses
Alimentos y bebidas no 19,30 8,0 1,752 21,47 8,7 3,188
alcohdlicas
Bebidas alcohdlicas y 4,78 9,2 0,417 3,71 9,1 0,290
tabaco
Vestuario y calzado 3,51 4,0 0,108 2,24 0,7 0,016
Vivienda y servicios 14,83 4,6 0,673 17,33 3,2 0,840
basicos
Equipamiento y 6,52 2,3 0,141 8,41 2,0 0,114
mantencidon del hogar
Salud 7,77 6,4 0,446 11,74 6,2 0,222
Transporte 13,12 -2,3 -0,336 12,11 0,7 0,050
Comunicaciones 5,45 -3,6 -0,138 5,58 -1,9 -0,067
Recreacion y cultura 6,59 5,9 0,394 6,25 8,5 0,311
Educacion 6,60 11,0 0,686 0,44 1,5 0,004
Restaurantes y hoteles 6,38 8,6 0,577 5,32 8,8 0,350
Bienes y servicios 5,15 6,2 0,316 5,40 7,7 0,293
diversos

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del INE.




