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Inflacidon de adultos mayores vulnerables suma 19 meses consecutivos por sobre
la inflacidn total

RESUMEN EJECUTIVO

e En septiembre de 2023, el indice de Precios al Consumidor del Adulto Mayor Vulnerable (IPC-AMV)
experimentd un aumento del 5,7% en los ultimos doce meses, superando en 0,6 pp. al IPC general (Figura 1).

e La inflacién anual para los adultos mayores de menores ingresos ha estado por encima de la inflacién total
durante 19 meses consecutivos. Esto se debe a que los precios de los alimentos y bebidas no alcohdlicas, que
tienen un mayor peso en este segmento de la poblacidn, han disminuido mas lentamente.

e ElIPC del Adulto Mayor (IPC-AM)? registré una variacién de 4,5% en doce meses, 0,6 pp. inferior a la registrada
por el IPC general (5,1%). La inflacidn para los adultos mayores se ha mantenido por debajo de la inflacion
general durante seis meses consecutivos.

e Esrelevante sefialar que los tres indicadores de inflacion (IPC general, IPC AM e IPC AMV) han demostrado una
tendencia a la baja desde noviembre de 2022. No obstante, es importante mencionar que, durante este mes,
el ritmo de la caida de la inflacién interanual se ha reducido.

Figura 1: Variacion en 12 meses IPC, IPC AM e IPC AM (%)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.

LEl IPC del adulto mayor mide el costo que tiene una canasta representativa del consumo que realizan los adultos mayores. Estadisticamente es un promedio
ponderado de los precios de bienes y servicios de una canasta representativa del consumo de los hogares cuyos miembros son mayores de 60 afios. Para mayor
informacion acceder al siguiente link: https://clapesuc.cl/investigaciones/actualizacion-de-los-indices-de-precios-al-consumidor-de-los-adultos-mayores-y-de-los-
adultos-mayores-vulnerables-con-base-ano-2018100/


https://clapesuc.cl/investigaciones/actualizacion-de-los-indices-de-precios-al-consumidor-de-los-adultos-mayores-y-de-los-adultos-mayores-vulnerables-con-base-ano-2018100/
https://clapesuc.cl/investigaciones/actualizacion-de-los-indices-de-precios-al-consumidor-de-los-adultos-mayores-y-de-los-adultos-mayores-vulnerables-con-base-ano-2018100/
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En septiembre, el IPC AM anoté un incremento mensual de 0,8%, y una variacion en doce meses de 4,5%.

De las doce categorias que conforman el indice, ocho impulsaron el aumento de los precios para los adultos mayores,
mientras que cuatro tuvieron un efecto contrario. La divisién que mas influyé en el aumento de precios para los adultos
mayores fue "Alimentos y bebidas no alcohdlicas", con una incidencia de 0,306 puntos porcentuales (pp.). En esta
categoria, destaca nuevamente el incremento en el precio de la papa (37,7%), que es un producto que los adultos
mayores consumen en mayor medida en comparacion con la poblacion en general (Tabla 1). Una categoria adicional
gue contribuyd de manera positiva a la inflacion de los adultos mayores fue "Vivienda y servicios basicos", con un
impacto de 0,181 pp. Se destaca el incremento en los precios tanto de la parafina (10,4%) como del gas licuado (3,4%),
gue son fuentes de energia para el hogar mds cominmente utilizadas por los adultos mayores en comparacién con la

poblacién en general. Por otro lado, la division que tuvo el mayor impacto negativo en la inflacidn para los adultos
mayores fue "Bebidas alcohdlicas y tabaco", con una incidencia de -0,051 pp.

El IPC-AMV también experimentd un incremento mensual del 1,0%; su variacion interanual fue de 5,7%.

Dentro de las doce divisiones que conforman este indice, siete contribuyeron al aumento de la inflacidn, mientras que
las otras cinco la disminuyeron. La categoria que mads impactd en el aumento de los precios para los adultos mayores
vulnerables fue "Alimentos y bebidas no alcohélicas", con una incidencia de 0,685 pp. La division de “Vivienda y servicios
basicos” también tuvo un efecto al alza, con una incidencia de 0,225 pp., principalmente debido al incremento en los
combustibles de calefaccion mencionados anteriormente (parafina y gas licuado), que son mas utilizados por los adultos
mayores vulnerables en comparacién con la poblacién en general, asi como también en relacidn a los adultos mayores
en general (Tabla 1). Por otra parte, la division que tuvo la mayor influencia negativa en la inflacion experimentada por
los adultos mayores vulnerables fue "Equipamiento y mantenimiento del hogar", con una incidencia del 0,041 pp.

Figura 2: Variacion mensual IPC general, IPC AM e IPC AMV (%)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.
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Tabla 1: Principales variaciones mensuales positivas por producto, IPC general, IPC AM e IPC AMV (septiembre 2023)

Alimentos y Bebidas no alcohdlicas

Producto Var. Mensual Ponderacién Ponderacién Ponderacién
(%) IPC IPCAM IPCAMV
Papa 37,7 0,34 0,41 1,05
Carne de cerdo 5,7 0,46 0,49 0,62
Pescados 5,0 0,27 0,32 0,44
Vivienda y servicios bésicos
Producto Var. Mensual Ponderacion Ponderacion Ponderacion
(%) IPC IPCAM IPCAMV
Parafina 10,4 0,11 0,13 0,26
Gas licuado 3,4 1,15 1,55 3,04

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.

Brechas entre la inflacién medida por el IPC AM, IPC AMV e IPC general

En septiembre, los adultos mayores experimentaron una inflacién mensual superior a la poblacién en general. Esta

discrepancia se atribuye al aumento de precios en la categoria "Alimentos y Bebidas no Alcohdlicas", que tiene un mayor

impacto en la inflacion de los adultos mayores, medido por el IPC-AM, y adn mas marcado en el caso de los adultos

mayores de menores ingresos, medido por el IPC-AMV, en comparacion con el promedio de la poblaciéon (Tabla 2).

Tabla 2: Variaciones e incidencias mensuales por division, IPC general, IPC AM e IPC AMV (septiembre 2023)

IPC general IPC AM IPC AMV
Division Ponderacién var. Incidencia | Ponderacién var. Incidencia | Ponderacién var. Incidencia
Mensual Mensual Mensual
Alimentos y bebidas 19,30 1,0 0,232 21,47 1,2 0,306 33,02 1,8 0,685
no alcohdlicas
Bebidas alcohclicas y 4,78 -0,9 -0,042 3,71 1,4 -0,051 3,39 0,4 -0,014
tabaco
Vestuario y calzado 3,51 1,3 0,036 2,24 0,8 0,012 2,93 1,3 0,031
Vivienda y servicios 14,83 1,0 0,142 17,33 1,1 0,181 26,40 0,9 0,225
basicos
Equipamiento y 6,52 0,0 -0,003 8,41 0,2 0,013 5,93 0,7 0,041
mantencién del hogar
Salud 7,77 -0,3 -0,022 11,74 -0,4 -0,041 4,10 -0,3 -0,012
Transporte 13,12 1,2 0,167 12,11 1,2 0,152 7,03 1,1 0,074
Comunicaciones 5,45 -0,1 -0,003 5,58 -0,1 -0,002 4,96 0,0 -0,001
Recreacién y cultura 6,59 1,6 0,106 6,25 2,7 0,179 3,98 1,1 0,040
Educacion 6,60 -0,1 -0,006 0,44 -1,1 -0,005 0,29 -1,1 -0,003
Restaurantesy 6,38 0,6 0,045 5,32 0,7 0,037 3,84 06 0,024
hoteles
Bienes y servicios 5,15 0,4 0,022 5,40 0,5 0,027 413 0,5 0,019

diversos

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.



' Centro UC
Bl Clapesuc

v \/

\

C

P

En septiembre, la inflacién anual para los adultos mayores fue 0,6 pp. menor que la inflacion general.

Con este resultado, la inflacidn para los adultos mayores suma seis meses consecutivos por debajo de la inflacion general
(Figura 3). Esta diferencia se debe a la disminucién de precios en las divisiones que tienen un mayor impacto en la
inflacién de los adultos mayores, que se mide a través del IPC-AM, en comparacién con la inflacién promedio de la
poblacién, medida por el IPC General. Esto es evidente en categorias como Transporte (Tabla 3).

Figura 3: Diferencia variacion anual IPC AM vs. IPC general (puntos porcentuales)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.

Tabla 3: Variaciones e incidencias anuales por division, IPC general e IPC AM (septiembre 2023)

IPC general IPC AM
Division Ponderaciéon Var. 12 meses Incidencia | Ponderacion Var. 12 meses Incidencia
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 19,30 7,9 1,724 21,47 7,8 1,866
Bebidas alcohdlicas y tabaco 4,78 9,1 0,405 3,71 8,6 0,297
Vestuario y calzado 3,51 5,5 0,155 2,24 0,9 0,016
Vivienda y servicios bdsicos 14,83 4,2 0,615 17,33 3,6 0,612
Equipamiento y mantencién del hogar 6,52 2,4 0,152 8,41 3,7 0,287
Salud 7,77 6,9 0,479 11,74 6,8 0,700
Transporte 13,12 -1,9 -0,282 12,11 -2,6 -0,350
Comunicaciones 5,45 -3,6 -0,140 5,58 -3,5 -0,136
Recreacién y cultura 6,59 5,2 0,345 6,25 3,8 0,257
Educacion 6,60 11,0 0,690 0,44 1,5 0,006
Restaurantes y hoteles 6,38 9,1 0,608 5,32 9,0 0,489
Bienes y servicios diversos 5,15 7,1 0,364 5,40 8,1 0,439

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.
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En contraste, la inflacién anual para los adultos mayores de menores ingresos superoé en 0,6 pp. a la inflacion general.

Este resultado ha sido una constante durante 19 meses seguidos (Figura 4). La principal razén detras de que la inflacién

para los adultos mayores de menores ingresos, medida por el IPC AMV, se mantenga por encima de la inflacién promedio
de la poblacion, medida por el IPC general, se debe a la mayor influencia de categorias cuyos precios han disminuido de
manera mas gradual, como es el caso de "Alimentos y Bebidas no Alcohdélicas" (Tabla 4).

Figura 4: Diferencia variacion anual IPC AMV vs. IPC general (puntos porcentuales)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.
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Tabla 4: Variaciones e incidencias anuales por division, IPC general e IPC AMV (septiembre 2023)

IPC general IPC AMV
Divisién Ponderacién Var. 12 meses Incidencia | Ponderacién Var. 12 meses Incidencia
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 19,30 7,9 1,724 21,47 8,6 3,176
Bebidas alcohdlicas y tabaco 4,78 9,1 0,405 3,71 9,2 0,289
Vestuario y calzado 3,51 5,5 0,155 2,24 3,6 0,084
Vivienda y servicios bdsicos 14,83 4,2 0,615 17,33 2,7 0,697
Equipamiento y mantencién del hogar 6,52 2,4 0,152 8,41 3,3 0,185
Salud 7,77 6,9 0,479 11,74 6,5 0,235
Transporte 13,12 -1,9 -0,282 12,11 1,4 0,101
Comunicaciones 5,45 -3,6 -0,140 5,58 -1,9 -0,066
Recreacion y cultura 6,59 5,2 0,345 6,25 8,3 0,304
Educacién 6,60 11,0 0,690 0,44 1,5 0,004
Restaurantes y hoteles 6,38 9,1 0,608 5,32 9,3 0,370
Bienes y servicios diversos 5,15 7,1 0,364 5,40 8,3 0,320

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INE.



